Startschuss fiir Acai gefallen

Markteinfiihrung in Deutschland fiir innovative brasilianische
Fruchtséfte mit hohem, natiirlichen Vitamin-, Protein-

und Mineraliengehalt

Was in Brasilien innerhalb weniger
Jahre funktioniert hat, soll auch in
Deutschland maoglich sein: Das tiefge-
frorene Mark einer tropischen Beeren-
frucht erobert ein ganzes Land.

(,Polpa de fruta“) der tropischen

In Brasilien hat sich das Fruchtmark
Frucht

JAcai®

innerhalb weniger

Jahre von einem Geheimtipp zu einem

den konnten. ,,Die Resonanz war positiv,
und wir wissen nun, dass ,Acai“ auch
die Geschmacksnerven der Deutschen
trifft, so Pascal Stute, einer der Ge-
schiiftsfiihrer.

,Die von uns jetzt in Deutschland
angebotenen Produkte und darunter ins-
besondere Acai haben in Brasilien zu
einem unglaublichen Boom gefiihrt. Vor
allem junge, sportliche Menschen konsu-

landesweit konsumierten Strand-, Sport-
und Lifestyleprodukt entwickelt, das zur
Zubereitung frischer Séfte, Eiscremes und
Sorbets benutzt wird. Kaum ein brasili-
anischer Strand kommt noch ohne die
mittlerweile typischen Verkaufsstinde fir
eisgekiihltes Acai aus, das entweder wie
ein ,Frozen Cocktail* getrunken oder
wie ein Sorbet geloffelt wird. Wihrend
Acai in Brasilien im eher drmlichen
Norden des Landes als traditionelles
Grundnahrungsmittel seinen Siegeszug
antrat und heute zur brasilianischen Er-
nidhrung gehort wie feijoada, churrasco
und cachaca, beginnt die Acai GmbH in
Deutschland die Vermarktung der ,,Popla
de Acai“ und weiterer typisch brasilia-
nischer Fruchtmarksorten ebenfalls im
Norden: Der Startschuss fiel am 9. Sep-
tember in der Brasilianischen Botschaft
in Berlin, wo das Lifestyle-Getrdnk im
Rahmen der Feierlichkeiten anlisslich
des brasilianischen Nationalfeiertages
erstmals in Deutschland probiert wer-

mieren in Brasilien Acai und der Absatz
steigt sowohl in den industriellen als auch
den touristischen Zentren des Landes je-
des Jahr weiter.”, sagt Pascal Stute, einer
der beiden Geschiftsfiithrer der Acai
GmbH. Zusammen mit Hanns Hofius
griindete er die Acai GmbH und mochte
mit den brasilianischen Fruchtsiiften der
Trinkkultur in Deutschland eine innovative,
brasilianische Nuance beifiigen, welche
sich durch ihre geschmackliche Originali-
tit bei gleichzeitig hohem natiirlichem
Vitamin-, Protein- und Mineraliengehalt
auszeichnet.

Beide Geschifisfithrer haben sich im
Rahmen von beruflichen Aufenthalten in
Brasilien fiir die dort {ibliche Zubereitung
frischer Sifte mit ,,Polpas de Frutas® be-
geistert, wobei ihnen die Idee zur Markt-
einfiihrung in Deutschland und des
damit einhergehenden Imports einer
neuen, in Europa nicht {iblichen Art der
Saftzubereitung und neuer, innovativer
Geschmacksrichtungen in Deutschland

LANDESKUNDE

Der brasilianische Botschafter S.E. Herr
José Artur Denot Medeiros (2.v..) mit den
Gesellschaftern der ACAI GmbH, Pascal
Stute (2. v.r.) und Hanns-Wirich Hofius (I)

schon vor einigen Jahren kam. Aus der
Idee ist letztendlich die Acai GmbH ge-
worden, die sich zum Ziel gesetzt hat,
einen Markt fiir innovative, frisch zube-
reitete, gesunde und dulerst schmackhafte
Fruchtsifte in Deutschland zu erschlie-
Ben und die typisch brasilianische Art
der Kombination von sportlichem, gesun-
dem und lifestyleorientiertem Geniellen
mit ihrem natiirlichen Fruchtmark zu
erschwinglichen Preisen in Deutschland
anzubieten. [ ]

~N

Innovative
Fruchtmarksorten aus
den Tropen jetzt
auch in Deutschland

Die ACAI GmbH startete im September
2003 mit dem Verkauf von tiefge-
frorenem, 100% natirlichem tropi-
schem Fruchtmark aus Brasilien, das
zur Zubereitung von ausgefallenen
Fruchtsaften, Milch-Shakes, Sorbets oder
Cocktails direkt am POS verwendet wer-
den kann und ein Stiick brasilianische
Lebensart vermitteln soll. Das Sortiment
umfasst dabei mit Acai, Acerola, Cajd,
Pitanga, Ananas mit Minze und Mango
zundchst sechs innovative Sorten, die
in ihrer Heimat Brasilien langst zu ech-
ten Fruchtsaftklassikern geworden sind
und sich auch in anderen europdischen
Léandern zunehmender Beliebtheit er-
freuen. Alle Fruchtmarksorten bestehen
zu 100% aus Frucht, auf die Zugabe
von Konservierungsstoffen und eine
Pasteurisierung wird vollstandig ver-
zichtet, um das nattirliche Geschmacks-
und Inhaltsstoffeprofil der Tropenfriichte
moglichst vollstandig zu erhalten.
Weitere Informationen zu den Produkten,
Konditionen und dem brasilianischen
Lifestyle finden sich auf www.acai-do-
brasil.biz bzw. konnen tber die Telefon-
hotline 01803-VITAMINE bzw. den
E-mail-Service info@acai-do-brasil.biz
eingeholt werden.
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